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Ministre des Transports, de I'Infrastructure
et des Collectivités et ministre de
I'’Agence de développement économique
du Canada pour les régions du Québec

Minister of Transport, Infrastructure and
Communities and Minister of the Economic
Development Agency of Canada for the
Regions of Quebec

Développement
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économique Canada
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Message de
I"honorable

Denis Lebel

Le commerce international est vital pour I'economie du
Canada. En 2012, les expartations canadiennes se chiffraient
& plus de 546 milliards de dollars, en hausse de prés de
& milliards par rapport & 'annee precedente, et ce, malgre
un contexte économique mondial encore précaire. La qualité
de leurs produits et services permet aux entreprises d'ici de
rayonner dans plus de 200 pays, principalement en Amérique
du Nord, en Europe et en Asie.

Pour genérer de la croissance, de I'emploi et de la prosperité
dans toutes les régions du pays, le gouvernement du
Canada s'est engagé a appuyer I'innovation et la productivite,
a renforcer la compétitivité et a aider un nombre toujours
grandissant d'entreprises a mondialiser leurs ventes. En
adoptant plusieurs mesures pour favoriser I'acces aux marchés
étrangers, le gouvernement du Canada contribue au
développement d'entreprises exportatrices. Des PME prospéres
géenerent des retombées économiques importantes dans les
collectivites ou elles sont établies. Elles jouent un réle-clé
dans le dynamisme et la vitalité économique des régions,
comme celle de la Gaspésie et des lles de la Madeleine,
dont l'activité économique s'est elevee a plus de
2,5 milliards de dollars en 2011.

Depuis maintenant 15 ans, 'appui financier de Développement
economique Canada a GIMXPORT permet d'aider les
exportateurs de la region a trouver des débouches, a diversifier
leurs marches et a ameliorer leur compétitivite dans leur secteur
d'activité respectif. Grace & ce partenariat, les entreprises
bénéficient de conseils d'experts et d’linformation stratégique
sur les marches hors-Queébec. Felicitations a toute I'equipe
de GIMXPORT et aux PME exportatrices qui concourent au
rayonnement international de la Gaspésie et des lles-de-la-
Madeleine, comme le démontre éloquemment ce rapport
annuel.

Bon succes a GIMXPORT et a nos exportateurs!
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International trade is vital to Canada’s economy. In 2012,
Canadian exports totalled more than $546 billion, up nearly
6 billion over the previous year, in spite of the still precarious
global economic situation. Through the quality of their products
and services, our companies have succeeded in extending
their market reach to more than 200 countries, mainly in
North America, Europe and Asia.

In order to stimulate growth, jobs and prosperity in all regions
of the country, the Government of Canada has made it its
mission to support innovation and productivity, strengthen
business competitiveness, and help more and more enterprises
globalize their sales. By adopting a number of measures that
promote access to foreign markets, our government is
contributing to the development of exporting firms. Small and
medium-sized enterprises (SMEs) that prosper generate
important economic spinoffs in their communities and play a
key role in ensuring the economic vitality and dynamism of
Quebec's regions, as in the case of Gaspésie and iles de la
Madeleine, which posted more than $2.5 billion in economic
activity in 2011,

For the past 15 years, Canada Economic Development's
funding of GIMXPORT has enabled the region’s expaorters to
identify opportunities, diversify their markets and become
more competitive in their respective sectors. Thanks to this
partnership, enterprises are able to benefit from expert
advice and strategic information on markets outside
Quebec. Congratulations to the GIMXPCORT team and to the
many SME exporters that—as this annual report so
eloquently illustrates—are furthering the international reach
and reputation of the Gaspésie and lles-de-la-Madeleine
region.

Best of success to GIMXPORT and to our exporters!
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Cher partenaire, |

Comme élus de la région de la Gaspésie et des lles-de-la-Madeleine, nous sommes fiers de soutenir les activités

de GIMXPORT, un outil important pour nos entreprises gaspésiennes et madeliniennes qui aspirent a conquérir de
nouveaux marchés pour leurs produits. :

Dans une économie de plus en plus mondialisée et avec de nouveaux marchés émergents au potentiel important,
il est essentiel que nos entreprises puissent compter sur une expertise et un accompagnement professionnels pour
s'ajuster a cette nouvelle économie. GIMXPORT compte sur du personnel dévoué et professionnel qui fait la diffé-
rence pour plusieurs entreprises et organismes de la région!

Nous souhaitons une excellente assemblée générale annuelle a tous les partenaires présents!
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Gaétan Leliévre Sylvain Roy Jeannine Richard

Député de Gaspé Député de Bonaventure Députée des lles-de-la-Madeleine

Parti québécois Parti québécois Parti québécois

Ministre délégué aux Régions Membre du Bureau de I'Assemblée nationale Adjointe parlementaire au ministre de I'Agriculture,

Ministre responsable de la région de la

des Pécheries et de I'Alimentation (volet pécheries)
Gaspésie—Tles-de-la-Madeleine

Présidente de séance



En tant que président de GIMXPORT, c'est pour moi un grand plaisir de vous
recevoir a votre dix-septieme assemblée générale annuelle. L'année 2012 qui
s'est terminée fut une année ou notre organisation, encore une fois, a su se
démarquer et dépasser ses objectifs.

En effet, I'année 2012 fut marquée par de nombreuses actions stratégiques,
et ce, tout au long du changement politique survenu au Québec. Il est tou-
jours plus complexe de se positionner sur de nouveaux dossiers ou d'établir ses
reperes dans ces périodes de changement de décideurs, d'orientations gouver-
nementales et de programmes.

Je vais prendre quelques instants pour parler des principales activités qui ont
touché de plus prés notre conseil d'administration lors de cette derniére année.

Le premier élément que j'ai retenu est la réflexion stratégique que nous avons
tenue I'automne dernier, avec |I'équipe et les partenaires. Elle avait pour but
d'établir nos priorités d'action en tant qu'organisation et faisait suite a la pla-
nification stratégique établie antérieurement pour les années 2009 a 2012.
Lors de la mise a jour de cette planification, nous avons procédé a la définition
de quatre grandes orientations stratégiques. La premiere est celle d'offrir des
services hors pair a nos membres, la deuxieme est d'offrir un service d'accom-
pagnement en marketing et a la commercialisation pour nos membres, la troi-
sieme porte sur la reconnaissance de GIMXPORT comme organisme régional
et sectoriel dans le domaine des péches a l'international et finalement, la qua-
trieme est de maintenir notre organisation performante, outillée, proactive et a
la fine pointe de la connaissance en matiére de services a l'international.



Ces quatre grandes orientations comportent chacune leurs objectifs spécifiques et leurs moyens d'action pour arriver a leur
mise en place. On peut dire que le fil conducteur qui les relie est que notre organisation doit appuyer sa croissance sur le
soutien a ses membres, en maintenant sa position de référence régionale en matiére d'exportation et en travaillant son
positionnement sur |'échiquier provincial. La période de réalisation associée a notre réflexion s'étendra sur trois ans, soit
jusqu‘au 31 mars 2015.

Le deuxieme élément dont je souhaite faire mention porte sur |'augmentation de la taille de I'équipe de GIMXPORT. En
effet, la grande quantité de dossiers en cours ainsi que la mise en place de notre plan stratégique suscitent une grande
charge de travail. Nous avons conclu qu’en 2013, du personnel additionnel était requis pour atteindre nos objectifs. Nous
avons donc procédé a I'embauche de deux autres personnes, soit messieurs André-Pierre Rossignol pour prendre en charge
le développement de I'Association Bois d'apparence Gaspésie ainsi que de Simon Roy Grenier pour préter main-forte a
I'équipe.

Enfin, le troisieme point que je porte a votre attention concerne les progrés remarquables que nous avons faits en
matiére d'accompagnement personnalisé en commercialisation. L'an dernier, nous avions embauché une personne-
ressource spécialisée pour développer ce service a nos membres. Un an plus tard, cette démarche a porté ses fruits et
vous serez informés tout a I'heure des résultats concrets obtenus. Ce service est essentiel pour nos membres. Il contribue a
augmenter les résultats de leurs ventes et a les positionner sur de nouveaux marchés.

Méme s'il y a beaucoup d'autres projets trés constructifs que nous avons réalisés et que je trouverais intéressant d'aborder,
je vais plutot laisser le soin a notre directeur général et a nos employés de vous en parler plus en détail.

Encore cette année, je tiens a remercier |'ensemble de nos partenaires et organismes collaborateurs pour leur implication
financiére dans notre organisation et la réalisation de ses projets. Leur soutien et leur vision de la mise en valeur de notre
grande région sont essentiels pour les actions de GIMXPORT et ses entreprises membres.

En terminant, je tiens a souligner I'engagement et le dévouement des employés de GIMXPORT envers |'organisation ainsi
que la fierté qu'éprouvent les administrateurs siégeant a notre conseil d'administration. lls contribuent tous au développe-
ment économique de la Gaspésie et des {les-de-la-Madeleine, ainsi qu'a faire progresser GIMXPORT.

Bonne assemblée générale annuelle 2013 a tous. Q M

Guy Pardiac
Président, GIMXPORT



Le 1¢ avril 2013 marque la fin de ma deuxieme année a titre de directeur
général de GIMXPORT. Cette deuxieme année a été remplie de défis et de nom-
breux projets porteurs de retombées pour notre belle région. Le recrutement
va bon train et douze nouveaux membres ont rallié les rangs en 2012-2013,
comparativement a trois I'année précédente. Notre équipe s'est agrandie; elle
est polyvalente, qualifiée, mais surtout, elle est mobilisée pour offrir aux PME de
la Gaspésie et des lles-de-la-Madeleine un accompagnement exemplaire dans
leur démarche a I'exportation et a la commercialisation. Je suis fier de vous
dévoiler les excellents résultats obtenus encore cette année dans notre rapport
d'activités 2012-2013.

Avant tout, je tiens a remercier les administrateurs siégeant a notre conseil
d'administration pour tout le temps qu'ils investissent afin de soutenir notre
organisme dans ses défis organisationnels. Grace a eux, GIMXPORT est proactif
et offre un service qui répond aux besoins de nos entreprises membres. Je ne
peux passer sous silence la contribution de monsieur Gaston Lapierre au sein
de GIMXPORT.

Cette année, nous avons finalisé la mise en ceuvre de notre plan d'action 2010-
2012. Nous avons également entamé notre plan d'action 2013-2015 a la suite
de la réalisation d'un exercice de planification stratégique. Ce dernier nous a
amené a définir des orientations stratégiques qui permettront a GIMXPORT de
continuer a s'imposer comme leader dans le développement international de
la région.



Le volet commercialisation mis en place I'année derniére a permis a GIMXPORT de répondre a un besoin exprimé chez ses
membres. L'excellent témoignage offert par monsieur Bryan Powers, propriétaire de Cédre Vimy Cedar, dans le Gaspé SPEC
du 10 avril 2013, le démontre d'ailleurs clairement. Ce volet a aussi contribué a I'autofinancement de I'organisme, ce qui
nous confirme que nous sommes sur la bonne voie avec cet ajout. En ce qui concerne |'exportation, nous avons réussi,
pour une deuxiéme année consécutive, a accueillir une délégation de main-d'ceuvre étrangére dans le secteur des péches,
a la demande de I'un de nos membres. Enfin, étant nouvellement membre de Dun and Bradstreets, GIMXPORT offre un
tout nouveau service : celui de |'évaluation de la solvabilité d'acheteurs potentiels a |'international.

Afin de rafraichir I'image de GIMXPORT, de mieux diffuser nos bons coups et de développer des outils qui permettront a
nos membres de bénéficier d'une vitrine promotionnelle supplémentaire pendant les foires commerciales, accueils d'ache-
teurs et autres, nous avons réalisé un plan de communication et je vais m‘assurer de sa mise en ceuvre en 2013-2015.

GIMXPORT veut mettre a profit son expertise afin de développer des projets porteurs avec des entreprises d'un méme
secteur, comme c'est le cas avec les projets de commercialisation du homard sur de nouveaux marchés et de la gestion
de I'Association Bois d'apparence Gaspésie. Mais aussi, nous continuerons de travailler, en collaboration avec nos parte-
naires, a I'obtention d'une enveloppe régionale dédiée aux secteurs d'activités d'excellence a I'international, notamment
pour le secteur des péches.

En terminant, je tiens a remercier nos partenaires financiers pour leur excellent soutien et la confiance témoignée pour

cette derniére année.
\r> C7/V

Gino Cyr
Directeur général, GIMXPORT



La référence en matiére d'exportation en Gaspésie et aux iles-de-la-Madeleine

Fondé en 1996, GIMXPORT est un organisme régional qui se spécialise dans la promotion de
'exportation. Il fait partie d'un réseau, Commerce international Québec, qui regroupe 14 organismes
régionaux. GIMXPORT est la référence de premiére ligne en Gaspésie et aux fles-de-la-Madeleine
pour ce qui est de sensibiliser, d'accompagner et de soutenir les PME de la région dans leurs
démarches de vente sur les marchés extérieurs.

Depuis sa création, GIMXPORT a acquis une solide expertise a l'international grace a |'orga-
nisation de plusieurs missions en plus de divers projets d'accompagnement qui se comptent
aujourd’hui par centaines. Avec les années, une approche client personnalisée avec les gestion-
naires d'entreprises a été développée, ce qui nous a permis de bien connaitre leurs besoins en
matiére de commercialisation sur les marchés extérieurs.

Une mission centrée sur le rayonnement des entreprises de la Gaspésie et des fles-de-la-Madeleine
a l'international

Collaborer au développement économique et social de la Gaspésie et des fles-de-la-Madeleine
en favorisant I'augmentation des volumes d'exportation des produits et des services régionaux :
voila I'essentiel de notre mission. Nous assurons a nos membres rigueur, professionnalisme et
diligence dans toutes les étapes liées au processus de |'exportation.

/g COMMERCE
INTERNATIONAL
W A oUEBEC



Une équipe agrandie, aux champs d'expertise variés

Cette année, deux nouvelles ressources se sont ajoutées a I'équipe de GIMXPORT, bonifiant ainsi notre
offre de service pour le plus grand bénéfice des membres. Maintenant composée de six personnes
qualifiées aux profils suivants : finance, administration, management, sciences politiques,
relations internationales et marketing, notre équipe est polyvalente et possede |'expertise pour
répondre aux besoins de nos membres dans leur développement de nouveaux marchés.

Comme notre plus grande motivation est de contribuer a la réussite de nos membres, c'est avec
professionnalisme et engagement que nous travaillerons a explorer les grandes possibilités liées
a la commercialisation et a |'exportation de vos produits.

Faites appel a nous pour vos projets d'exportation, c'est avec plaisir que nous collaborerons a
leur réalisation.

GIMXPORT
377, boul. René-Lévesque Ouest, suite 101

co 9 Chandler (Québec) GOC 1KO
‘e ® Tél. : 418 689-4690

glm X O.ft' Téléc. - 418 689-4266

partenaire’sans limite info@gimxport.org




Conseiller junior a |'exportation Directeur général
simonrg@gimxport.org ginocyr@gimxport.org

Chargé de projets
Association Bois d'apparence Gaspésie
andrepierre@gimxport.org

Adjointe administrative

melanieelement@gimxport.org

Coordonnatrice a la commercialisation Coordonnatrice a I'exportation
priscilladoiron@gimxpart.org pascaleallain@gimxport.org




Des résultats tangibles qui contribuent au rayonnement économique et social de la Gaspésie et des fles-de-la-Madeleine.

Investissements des entreprises : 8 014 900 $
Ventes totales des entreprises : 8 694 963 $
Ventes potentielles des entreprises : de 14 425 000 $315425000 %

Nombre d’emplois créés : 8

Interventions en service-conseil
. 73 accompagnements d'entreprises réalisés par GIMXPORT
. 41 entreprises différentes ayant bénéficié d'un service d'accompagnement personnalisé de GIMXPORT

Trois séances de formation/information

. Présentation du projet de commercialisation du homard de la Gaspésie aux intervenants des {les-de-la-Madeleine
a la Table maritime des péches le 3 juillet 2012 (25 participants).

. Présentation des services de GIMXPORT aux intervenants socioéconomiques de la Haute-Gaspésie le 13 décembre 2012
(huit participants).

. Formation sur les meilleures pratiques d'affaires « Plan d'affaires a I'international », le 17 décembre 2012 (29 participants).

33 missions

. 25 missions individuelles

L 8 missions de groupe

6 projets spéciaux

. Mise en ceuvre du plan de diversification du homard a I'international (an 2)
. Projet de main-d'ceuvre étrangere

. Association Bois d'apparence Gaspésie

J Répondant de premiére ligne QWEB Groupe régions

. Répertoire des produits du bois

J Association des pécheurs d'éperlans de la MRC d'Avignon
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MARINE
HOTEL

ASSOCIATION

MARINE HOTEL ASSOCIATION

Lieu : Orlando, Floride

Dates : Les 16 et 17 avril 2012
Responsable GIMXPORT : Priscilla Doiron

Les 16 et 17 avril 2012, GIMXPORT participait a la 27¢ édition de la convention annuelle de la

Marine Hotel Association, la deuxieme plus grande exposition en Amérique au sein de I'industrie

des croisiéres. Cette association, dont I'objectif est de contribuer au développement de I'opé-

ration hoteliere au sein des bateaux, organise chaque année une exposition a Orlando ou des

. fournisseurs de produits et services reliés a I'opération hoteliére sont présents. Cet événement

i estdavantage axé sur les produits et services alimentaires et représente une occasion unique de
: rencontrer des acheteurs de |'industrie.

Ces participations s'inscrivent dans une démarche d'étude de marché ot GIMXPORT désire
connaitre davantage le fonctionnement de I'industrie des croisiéres et identifier des opportunités
pour ses membres.

Résultats : Plusieurs acheteurs de l'industrie ont été rencontrés et trois acheteurs ont adressé

des demandes de prix a des industriels du secteur péche. Cette foire est jugée pertinente pour
I'industrie et il y avait un intérét marqué pour les produits de la région.



EUROPEAN

SEAFOOD EXPOSITION

GIMXPORT a accompagné une délégation de I'industrie des péches de la Gaspésie et de la Cote-Nord :
afin de participer a la European Seafood Exhibition qui a eu lieu du 24 au 26 avril dernier a Bruxelles,
en Belgique. Cette mission avait deux volets. GIMXPORT offrait, d'une part, un accompagnement a une
délégation d'entreprises et d'organismes agissant a titre de visiteurs : Gaspé Cured, La Crevette du Nord
Atlantique inc., I'Office des pécheurs de crevettes de la ville de Gaspé, I'Agence Mamu Innu Kaikusseht et

le Groupe UMEK.

D'autre part, GIMXPORT agissait a titre de représentant pour le projet de commercialisation du homard.

Un kiosque a été réservé afin de faire la promotion du homard, mais aussi des autres produits offerts par
les industriels : le crabe des neiges, la crevette, le turbot, la morue séchée salée, etc.

Lelievre Leliévre et Lemoignan ltée;
Poisson salé Gaspésien Itée;

- Crustacés de Malbaie inc.;

- Poissonnerie Caron inc.;

- Dégust-Mer inc.;

- Unipéche M.D.M.

Résultats

Des ventes fermes d'une valeur de 863 000 § ont été réalisées.

L'organisme et les entreprises représentés dans le cadre de ce projet étaient les suivants :
Regroupement des pécheurs professionnels du Sud de la Gaspésie;

Les Producteurs Pécheurs du Sud de la Gaspésie;

— — — | [

pra—

Mme Rachel Tardif, Gaspé Cured; M™ Pascale Allain, GIMXPORT;
M. Auréle Doucet, coordonnateur du projet de commercialisation
du homard; M. Martin Lapierre, La Crevette du Nord Atlantique inc.;
Mme Frangoise Nicol, ministere de |'Agriculture, des Pécheries et de
I'Alimentation du Québec; M™ Priscilla Doiron, GIMXPORT.




Cet événement a été organisé par le 48 Nord International. Le président de GIMXPORT,
M. Guy Pardiac, y a participé afin de recueillir de I'information au sujet du développement minier
du nord du Québec. Plusieurs rencontres d'affaires y ont eu lieu puisqu'il s'agissait d'une activité
de maillage.

Résultats

La mission au Big Event de Timmins a été, pour nous, une occasion de nous familiariser avec
I'industrie miniere, de prendre contact avec divers intervenants pour juger des besoins de cette
ingustrie et pour positionner notre offre de service dans la chaine d'approvisionnement de cette
industrie.
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Q‘RLHSE CANADA NEW ENGLAND

Lobster Fest des croisiéres
Lieu : Québec
Date : Le 14 juin 2012

M. Jean-Marc Marcou, président, Unipéche M.D.M.
Responsable GIMXPORT : Priscilla Doiron et M. Bruno Wood, directeur des ventes, Unipéche M.D.M.

~ t C'est en juin 2012 que se tenait & Québec le Symposium Canada / Nouvelle-Angleterre sur les
i croisieres internationales, ou toute I'industrie était conviée pour discuter du développement de

B la destination. Lors de cet événement qui se tient une fois aux cing ans au Québec, la tenue d'un

| i Lobster Fest est une tradition. Devant la possibilité de faire découvrir le homard du Québec a

- cette industrie, GIMXPORT a saisi cette chance. Le homard du Québec a bien entendu été servi

\ i lors du repas, et une panoplie d'outils promotionnels a été développée sur ce théme.

‘ i Les participants : Cap Dauphin, Cap sur Mer, Crustacés de Malbaie, Dégust-Mer, Homard du
i Golfe, Lelievre, Lelievre et Lemoignan, Poissonnerie Caron, Poisson frais des fles, Poisson salé

i gaspésien, Regroupement des pécheurs professionnels du Sud de la Gaspe5|e et Unipéche
1 MDM.

- Résultats

~+ L'événement a eu une visibilité médiatique importante. Il est a noter que I'agence Gemini 3D

1 s'est vue décemer le bronze pour la grande efficacité et la remarquable créativité de sa cam-
i pagne aux Image Awards qui se déroulaient au Metro Toronto Convention Centre. Avec plus de

230 candidatures a travers le Canada, I'agence Gemini 3D s'est démarquée par cette campagne
‘ :  développée pour GIMXPORT dans le cadre du Lobster Fest des croisiéres.



LILLE REGION = 2012

FUTURZALLIA

M. Stéphane Hamilton, Jolifish; M. Eric Proulx, La Semelle
Verte; M. Joél Arseneau, L'Tle Imagin'Air; M. Alain Cloutier,
Interstation; M. Martin Duguay, Technocentre des TIC et Jolifish;
Mme Nancy Thorne, Bedecomics; M™ Pascale Allain, GIMXPORT;
M. Dany Bouffard, Gemini 3D.

GIMXPORT a organisé une mission dans le secteur des technologies de I'information et des communications (TIC), a
laquelle sept entreprises de la Gaspésie et des {les-de-la-Madeleine ont pris part. La mission a débute en Belgique ou Ies
entreprises ont participé a des rencontres d'affaires et a des activités de réseautage organisées par la Délégation géné-
rale du Québec a Bruxelles. Cela a permis aux participants de valider le potentiel de ce marché et d'explorer de possibles
alliances stratégiques. Dans un deuxiéme temps, les membres de la délégation se sont rendus a Lille, en France, pour
participer a I'événement de réseautage mondial Futurallia. lls y ont rencontré 16 partenaires d'affaires potentiels présélec-
tionnés, provenant des quatre coins du monde.

Résultats : Au retour de la mission, plusieurs membres de la délégation se disent tres satisfaits de I'expérience et pré-
voient des résultats prometteurs, comme en témoignent les commentaires des participants.

Futurallia précédent avec une entreprise francaise. L'énergie entrepreneuriale se dégageant du site et des participants
suscitait la ponte d'idées ingénieuses ainsi que la concrétisation d'ententes lors de discussions avec les concurrents et
les partenaires. Nous sommes d'ailleurs trés fiers de dire que nous avons grandement renforcé notre réseau d'affaires
a l'international. » — Martin Duguay, directeur général de Jolifish

« Ces rencontres m'ont permis d'entrevoir les habitudes d'affaires de certaines entreprises européennes. La Belgique a été
une trés grande surprise pour moi. Le monde des nouvelles technologies y est trés dynamique. Les occasions de partenariat
sont réelles et intéressantes. La visite de plusieurs technopéles confirme que notre modele d'affaires est viable et adaptable
aux besoins européens. Futurallia m‘a aussi permis de découvrir les besoins des entreprises provenant des quatre coins
du monde. L'autre aspect important est le partenariat entre les entreprises québécoises. Je crois que c'est une formule

:  « Notre présence a cet événement nous a permis, entre autres, de bonifier un partenariat ayant vu le jour lors d'un
:  gagnante. » —Alain Cloutier, directeur général d'Interstation



GIMXPORT a organisé un accueil d'acheteurs de la région de la Vendée, en France. Un groupe composé
de huit industriels francais spécialisés dans le secteur de la boulangerie-patisserie-chocolaterie était
présent. Deux activités spécialisées ont été organisées.

Activité Business to Business (B2B) au Ribtel Percé .

Pour cette activité, nous avons interpellé les entreprises spécialisées de la Gaspésie et des lles-de-la-
Madeleine. La salle que nous avions réservée au Ridtel a été préparée en fonction que chaque repré-
sentant d'entreprise vendéenne puisse rencontrer individuellement un représentant d'entreprise de la
Gaspésie—lles-de-la-Madeleine, et ce, pendant 10 minutes. Apres ce laps de temps, les participants
changeaient de table, afin de pouvoir s'entretenir avec une nouvelle personne de la délégation oppo-
sée. Les entreprises de la région ont profité de I'occasion pour organiser une démonstration et une
dégustation de leurs produits.

Visite du Site d'interprétation de la culture micmaque de Gespeg

Pour cette activité, nous avions convenu avec la direction du Site d'interprétation que |'activité prin-
cipale serait la fabrication de banique (pain amérindien). Les participants ont particulierement aimé
mettre la main a la pate et ils ont pu en apprendre davantage sur la culture micmaque.

Les entreprises participantes étaient : Erabliére Escuminac, La Mie véritable, Boulangerie Madelon,
Boulangerie Le Fournand, Couleur Chocolat, Boulangerie La Pétrie et Conserverie de la Baie.

Résultats
Des échanges sont en cours pour la vente de sirop d'érable et de sirop de merisier ainsi que pour
I'exportation de petits fruits en France. Possibilités d'échanges sur le plan de la formation en boulangerie.




SEAFOOD

BAHCELUNA M. Kevin Caron, Poissonnerie Caron; M. Gino Cyr, GIMXPORT;
Mme Dawn Murray, Producteurs-Pécheurs du Sud de la Gaspésie;
M. Bill Sheehan, Dégust-Mer; M™ Pascale Allain, GIMXPORT;
M. Gaétan Denis, Crustacés de Malbaie; M™ Rachel Tardif, Gaspé
Cured; M. Christian Pinel, Unipéche M.D.M.; M™ Isabelle Jalbert,
Unipéche M.D.M.; M. Donald Walker, Regroupement des pécheurs
professionnels du Sud de la Gaspésie.

Les participants sont unanimes : notre participation a la Barcelona Seafood Exhibition fut un
succes et des ventes sont a prévoir.

GIMXPORT a accompagné une délégation de I'industrie des péches de la Gaspésie afin de parti-
ciper a la Barcelona Seafood Exhibition en Espagne. Les représentants d'entreprises ont eu |'oc-
casion de rencontrer leurs clients actuels et des clients potentiels pour le marché de I'Espagne,
mais aussi pour d'autres marchés tels que I'Italie, la France, le Danemark, etc.

GIMXPORT a organisé cette mission dans le cadre du projet de commercialisation du homard
de la Gaspésie. Un kiosque a été réservé afin de faire la promotion du « roi des crustacés ». I
est d'ailleurs a noter que la Gaspésie était la seule région du Canada a disposer d'un kiosque
d'exposition de ses produits a cet événement.

Durant ce séjour, plusieurs autres activités ont été organisées :

. Visite du plus gros marché de poissons et fruits de mer de Barcelone (le Mercabarna);
J Visite du centre interactif du poisson de Barcelone;

J Rencontres privées avec des importateurs;

J Visite d'une entreprise espagnole spécialisée dans le homard.

Résultats

Des ventes réelles de 2,45 millions de dollars canadiens ont été réalisées et des ventes poten-
tielles de 4 millions de dollars canadiens sont prévues.



f China Fisheries
& Seafood Expo

M. Gino Cyr, GIMXPORT; M™ Rachel Tardif, Leliévre, Lelievre et Lemoignan ltée;
M. Henry Clapperton, Dégust-Mer inc.; M™ Julie-Sophie Tremblay, GIMXPORT;
M. Kevin Caron, Poissonnerie Caron; M. Donald Walker, Regroupement des
Pécheurs professionnels du Sud de la Gaspésie; M. Maxime Smith, Unipéche
M.D.M. ltée; M. Gino LeBrasseur, Unipéche M.D.M. ltée.

Du 6 au 8 novembre dernier, GIMXPORT a accompagné la délégation Gaspé Lobster, issue de I'industrie
gaspésienne de la péche au homard, a la China Fisheries and Seafood Expo a Dalian,dans la province
du Liaoning, dans lenord de la Chine. La 17¢ édition de la China Fisheries and Seafood Expo 2012 a été

mémorable, d'autant plus qu'il s'agissait d'une premiere présence pour la province de Québec au sein
du Pavillon canadien.

De nombreux acheteurs potentiels chinois ont été rencontrés, tout comme des clients actuels avec
qui ils ont pu renouer. Des liens avec des acteurs clés du Pavillon canadien ont été tissés. Par ailleurs,
GIMXPORT a été invité a une réunion fédérale-provinciale au sujet du marché chinois des fruits de
mer, suivie d'un coquetel oU les entreprises gaspésiennes ont discuté d'occasions d'affaires avec les
délégués commerciaux provenant de I'ambassade et des consulats. De plus, c'est grace au Bureau du
Québec que la délégation a rencontré |'une des plus grandes entreprises privées de la Chine.

Résultats

Des ventes fermes de 3,3 millions de dollars canadiens ont été réalisées et des ventes potentielles de
1,7 million de dollars canadiens sont prévues.



M Julie-Sophie Tremblay, GIMXPORT; M. Simon Wang, consultant pour GIMXPORT; M. Donald Walker, président du Regroupement des
pécheurs professionnels du Sud de la Gaspésie; M™ Rachel Tardif, Lelievre, Leliévre et Lemoignan Itée; M. Roch Leliévre, Leliévre, Lelievre et
Lemoignan Itée; M. Jin, Jin Qi, Hui Tong Biotechnology Limited; M. Maxime Smith, Unipéche M.D.M ltée.

Absents sur la photo : M. Réal Nicolas, Poisson salé gaspésien ltée.

Coordonnée par Julie-Sophie Tremblay, la mission intitulée Rencontre d'acheteurs en Chine s'est dérou-
lée en deux étapes, entre le 18 février et le 6 mars 2013.

En premier lieu, des membres de la délégation Gaspé Lobsterse sont déplacés a Vancouver afin de
rencontrer trois clients potentiels sino-canadiens, recommandés par un transporteur aérien croisé en
novembre 2012 a Dalian, en Chine. Par la suite, la délégation s'est rendue dans ce pays pour rencontrer
les acheteurs chinois ayant démontré le plus de potentiel pour le homard gaspésien dans les villes et
régions administratives suivantes : Beijing, Dalian, Shanghai, Hong Kong et Macao.

Cette derniere mission était la suite logique de la participation des entreprises gaspésiennes, a titre
d'exposantes, a la China Fisheries and Seafood Expo 2012, a Dalian. En novembre dernier, plus de
181 cartes professionnelles ont été recueillies au kiosque de la plus importante foire du secteur des
péches en Asie. M. Simon Wang, un consultant chinois embauché par GIMXPORT, et M™ Julie-Sophie
Tremblay, chargée de projet de GIMXPORT, ont présélectionné des entreprises chinoises et organisé
des rencontres d'affaires sur le grand territoire chinois. Comme la mission s'est terminée en mars, les
résultats sont a étre recueillis.



Nom de la mission Endroit Entreprise Mois
Mission a Boston Boston Serres Jardins-Nature Avril
Parution a I'émission télévisuelle Des kiwis et des hommes | Montréal Fumoir Monsieur Emile Avril
Formation/Rencontre de clients Montréal Kwatroe Consultant Avril
Rencontre de dlients Montréal Caviars Emerance Juin

SIAL (Salon international de I'alimentation dédié aux Montréal Menu-Mer Mai
professionnels de I'agroalimentaire en Amérique du Nord)

Lancement du Guide-Magazine Gaspésie Gourmande Montréal Leliévre Leliévre et Lemoignan Mai
Congres C2 Montréal Montréal Interstation Mai
Lobster Fest Québec Cape Dauphin Juin
Mission technologique Norvege Crevette du Nord Atlantique Juin
Approvisionnement en textiles New York Frétt Design Juillet
Rencontre des Arts Saint-Jean-sur-Richelieu | Océ'Art Septembre
Oktoberfest des Québécois Repentigny Pit Caribou Octobre
Accueil d'acheteurs Gaspésie Caviars Emerance Juillet
Festival des fromages artisanaux Québec Fromagerie Pied-de-vent Juillet
AWEA (American Wind Energy Association) Ftats-Unis Groupe Ohméga Septembre
CHFA (Salon de produits santé et naturels) Toronto Bio-Jardins (Produits Devas) Septembre
Rencontre avec les détaillants de Québec Québec Fromagerie du Pied de vent Septembre
Cartoon Connection 2012 Québec Gemini 3D Décembre
Salon de I'enseigne Boucherville Global-Média Mai

North Fish and Workboat Show Terre-Neuve ACPG Novembre
Rencontre de Omer DeSerres (distribution en Gaspésie) Montréal Global-Média Octobre
Congreés PPPC Toronto Gemini 3D Janvier
Mission technologique Norvege Marinard Novembre
Boston Seafood Show Ftats-Unis Cusimer Mars
Boston Seafood Show Ftats-Unis Raymer Aquaculture Mars
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En marge de ses activités liées a I'exportation, I'équipe de GIMXPORT est interpellée afin de réaliser des
projets dits spéciaux, répondant a des problématiques spécifiques, de nature économique, présentes
dans la région. Nous vous invitons a les découvrir.

Le projet de commercialisation du homard sur de nouveaux marchés est ambitieux. Il vise a détermi-
ner de nouvelles occasions d'affaires pour le homard dans cing pays ciblés : Belgique, France, Italie,
Espagne et Chine, en réponse a la crise du homard qui touche I'industrie depuis 2008. D'une durée
prévue de trois ans, ce projet piloté par GIMXPORT prévoit de nombreuses activités : expositions lors
de foires internationales, accueils d'acheteurs, missions a |'étranger, etc.

Résultats

. Exposition a I'European Seafood Exposition and Seafood Processing Europe a Bruxelles, en Belgique
J Exposition au Seafood Barcelona a Barcelone, en Espagne

. Exposition a la China Fisheries and Seafood Expo a Dalian, en Chine

J Mission commerciale en Chine avec rencontres d'acheteurs a Hong Kong, a Beijing et a Macao

Au total, des ventes fermes de 6,6 millions de dollars canadiens ont été réalisées et des ventes
potentielles de 5,7 million de dollars sont prévues.



; Ces derniéres années, la péche a I'éperlan sur la baie d'Escuminac est de plus en plus difficile en
; raison de I'absence de glace. Comme cette situation menace leur activité, des pécheurs ont décidé,
: en 2008, de se regrouper au sein de I'Association des pécheurs d'éperlan de la MRC d'Avignon et
de déterminer des pistes de solutions. En plus de collaborer a sa mise sur pied, GIMXPORT a été
: interpellé afin de réaliser un plan d'affaires qui permettrait a I'Association d'obtenir du financement
pour réaliser une péche expérimentale automnale. L'objectif de cette expérience est de valider la
: faisabilité technique et commerciale d'une telle péche. Une premiere phase d'expérimentation a eu
lieu en 2009 et plusieurs recommandations ont été émises. Une seconde phase d'expérimentation a
i eu lieu a I'automne 2012.

: Résultats
Lors de la seconde phase, une seule prise estimée a 10 000 Ib d'éperlan a été capturée en dix sorties

en mer. Avec les contraintes imposées et les colits importants de mise en ceuvre, il a été conclu, a la
suite du calcul du seuil de rentabilité, que cette technique de péche représente un risque élevé de
perte pour qu'un pécheur |'exploite a des fins commerciales.



>>>>>> Projets spéciaux
s>>>>>> |

Projet de main-d’oeuvre étrangere

Dans le cadre d'un projet d'accueil de main-d’ceuvre étrangére effectué en collaboration avec
GIMXPORT, quatre travailleurs provenant du Mexique sont arrivés a Gaspé pour participer a la saison
2012 de transformation de la crevette a I'usine La Crevette du Nord Atlantique inc.

Lentreprise, qui transforme chaque saison plusieurs millions de livres de crevettes nordiques,
embauche plus de 170 employés du début avril a la fin octobre. Les emplois occupés par la main-
d'ceuvre étrangere sont tous en sanitation. Il faut dire qu’en raison de I'horaire irrégulier et des quarts
de travail (jour, nuit, fin de semaine), I'entreprise est incapable de pourvoir ces postes localement, ou
il'y a pénurie d'employés depuis quatre ans.

Devant ce défi, La Crevette du Nord Atlantique inc. a interpellé GIMXPORT afin de mettre sur pied un
projet-pilote d'accueil de main-d'ceuvre étrangere pour le secteur des péches.

Résultats

Beaucoup de temps a été investi afin de connaitre les exigences liées a de telles démarches et I'expé-
rience a été concluante. Au terme d'un processus long et colteux, |'entreprise a accueilli quatre tra-
vailleurs mexicains au printemps 2012, une premiére au Québec dans ce secteur! L'expérience ft un
succes et a été répétée pour la saison 2013. D'ailleurs, au moment d'écrire ces lignes, six travailleurs
mexicains travaillent a La Crevette du Nord Atlantique.

JEUD JUEVES




GIMXPORT est fréqguemment interpellé afin de réaliser des interventions personnalisées a la com-
mercialisation pour des entreprises. Ces interventions de plus longue haleine dépassant les balises
prévues pour les membres, GIMXPORT a développé un service d'accompagnement personnalisé a la
commercialisation qui contribue a I'autofinancement de I'organisme et dont voici les résultats pour
la premiére année.

Résultats

Bio-Jardins Rocher-Percé

GIMXPORT a contribué a développer un argumentaire de vente et a faire, avec |'entreprise, une pré-
sentation chez Metro. Un projet pilote dans trois supermarchés (Rimouski, Mont-Joli et Charlesbourg)
a par la suite été conclu avec Metro et est en cours de réalisation.

Aussi, GIMXPORT a contribué a assurer la participation des Bio-Jardins a la CHFA, soit la plus grande
foire canadienne des produits naturels, qui a lieu chaque année a Toronto. Ce fut une occasion unique
pour |'entreprise de mesurer 'intérét pour sa gamme de cosmétiques naturels Devas et de rencontrer
des acheteurs de I'industrie. Une entente a été conclue avec un distributeur, Ecoldeas, et 15 638 $ de
ventes ont été réalisées avec ce distributeur depuis octobre 2012.

Scierie Blais

GIMXPORT a accompagné I'entreprise Scierie Blais dans la mise en marché de son produit : Effet
Brique. Un projet a été élaboré pour aller chercher du financement qui a permis de faire concevoir
une image de marque ainsi que des outils promotionnels, dont un nouveau site Web que nous vous
invitons a visiter : www.effetbrique.com.

La Crevette du Nord Atlantique inc.

GIMXPORT a accompagné |'entreprise dans la réalisation de ses outils promotionnels, ce qui a donné
lieu a la réalisation de deux capsules vidéo promotionnelles, a des séances photo professionnelles, a la
rédaction de textes en anglais et francais, ainsi qu'a la conception d'un site Internet, d'une pochette,
d'une brochure et de clés USB sur mesure. Nous vous invitons a visiter le nouveau site Web de La
Crevette du Nord Atlantique : www.crevettedunordatlantique.ca.

Patasol

Devant I'importante croissance des ventes de |'entreprise aux Etats-Unis, I'entreprise Patasol a inter-
pellé GIMXPORT pour la réalisation d'un plan d'affaires triennal a I'international. Ce plan se veut
'outil phare de développement de I'entreprise a I'international.



GIMXPORT a mis sur pied en 2009, en collaboration avec la Conférence régionale des élus Gaspésie—lles-de-la-Madeleine, le
ministére des Ressources naturelles et de la Faune et FP Innovations, |'Association Bois d'apparence Gaspésie, qui regroupe des
entreprises ceuvrant dans ce secteur dans la région. La mission de |'Association est de promouvoir le développement écono-
mique du bois d'apparence de la Gaspésie en posant des actions destinées a favoriser la réussite de ses membres.

Résultats
Plusieurs actions ont été réalisées en 2012, ou I'Association a véritablement pris son envol :

Le plan de communication a été réalisé ainsi que tous les outils promotionnels, dont un site Internet que nous vous invitons a visiter :
www.boisapparencegaspesie.com.

L' Association a officiellement été lancée lors du salon Expo Gaspésie de Carleton-sur-Mer le 5 avril 2012. Une excellente couverture
de presse s'en est suivie. Les commentaires des visiteurs ont été positifs et plusieurs nous ont mentionné étre heureux de pouvoir
découvrir de cette fagon I'offre de produits de bois d'apparence.

Lors du méme salon, nous avons organisé la participation de huit entreprises membres de I'Association qui ont exposé leurs produits a prés
de 2500 visiteurs.

L'entreprise Contact Signature a participé a une mission a Lyon, en France.

Nous avons accompagné |'entreprise Scierie Blais dans la conception de ses outils promotionnels ainsi que lors de sa participation au Salon
Chalets et Maisons de campagne de Montréal.

Nous avons accompagné |'entreprise Boiseries Wakeham dans la réalisation de son projet d'investissement.

Un chargé de projets a été embauché afin de poursuivre la mise en ceuvre du plan d'action de |'Association.

Déja, prés de 15 entreprises sont membres de |'Association et une quinzaine d'autres ont manifesté de I'intérét pour en faire partie;
ainsi, le recrutement se poursuit.

SOURCE DE
SAYOIR-FAIRE




i Le Bureau de promotion des produits du bois du Québec (QWEB) est un organisme a but non lucratif ayant comme mission
+ de promouvoir 'exportation des produits du bois du Québec. Au sein du QWEB existe le groupe Régions, dont la mission est
de contribuer au développement des marchés pour les petites et les moyennes entreprises par la mise en ceuvre d'initiatives
régionales. Seules les conférences régionales des élus font partie du groupe Régions et pour les appuyer dans leur mandat,
elles peuvent nommer un répondant de premiere ligne, dont le role est d'appuyer directement les entreprises dans le déve-
loppement de marchés. Depuis 2008, GIMXPORT assume ce réle et le plus bel exemple d'initiative régionale réalisé par
GIMXPORT a ce titre est d'avoir mis sur pied I'’Association Bois d'apparence Gaspésie.

Résultats

e lancement régional du répertoire des produits du bois lors d'une conférence de presse tenue le 14 juin 2012 a
Carleton-sur-Mer. Le lancement provincial du répertoire des produits du bois a eu lieu lors du Collogue Bois et
Design tenu a Montréal le 13 septembre 2012, ou GIMXPORT était présent. Unique au Québec, cet outil Web est
principalement destiné aux « donneurs d'ouvrage » (élus, architectes, designers) a la recherche de produits de bois
d'apparence. Les entreprises de bois d'apparence de la Gaspésie en font partie.

e Participation a la Table forét.
e (Coordination des travaux de I'Association Bois d'apparence Gaspésie.

e Embauche d'un chargé de projets a temps plein pour I'Association, ceci afin d’en assurer la pérennité.




>>>>>>> Formation

$35>>>> |

Présentation du projet de commercialisation du homard de la Gaspésie aux intervenants des fles-de-la-
Madeleine lors de la Table péche le 3 juillet 2012 (25 participants).

Présentation des services de GIMXPORT aux intervenants socioéconomiques de la Haute-Gaspésie le
13 décembre 2012 (huit personnes).

Formation Meilleures pratiques d'affaires « Plan d'affaires a l'international » le 17 décembre 2012
(29 personnes). Cette formation a été donnée par Jean-Paul David de Mercadex.
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> > > > > > > Membres du conseil d’administration

Comité de direction

Président :

Guy Pardiac

Groupement forestier coopératif
Baie-des-Chaleurs

New Richmond

Vice-président :
Eric Gagné
Menu-Mer tée
Riviere-au-Renard

Administrateurs :

Eric Harrisson

Les Habitations Mont-Carleton
Carleton

Martin Crousset
Kwatroe Consultants inc.
Gaspé

Gaston Lapierre
Représentant des SADC
Gaspésie et lles-de-la-Madeleine

Membres d’Office :

Gilbert Scantland

Directeur général

Conférence régionale des élus
Gaspé

Roger Cyr

Directeur général

Ministére du Développement
économique, de I'lnnovation et de
I'Exportation du Québec, Gaspé

Secrétaire-trésorier :
Jocelyn Tennier
Imprimerie des Anses
Chandler

James Atkins
Atkins et Fréres inc.
Mont-Louis

Jean-Francois Gagné
Au Pic de I'Aurore
Percé

Gaétan Denis
La Crevette du Nord Atlantique
Gaspé

Antoine Audet

Agent de concertation et de développement
Conférence régionale des élus

Gaspé

Kathleen Letourneau
Conseillere en développement
Ministére du Développement économique,

de I'Innovation et de I'Exportation du Québec, Gaspé




Nom Secteurs

Association Bois d'apparence Gaspésie Industrie du bois
Activa Environnement Environnement
Annie Morin, Océ'art Arts

Artisans du sable Manufacturier
Atkins et Freres Agroalimentaire

Au Pic de I'Aurore Industrie touristique
Audace Design Péche et aquaculture
Autombiles Mauger Commerce de détail
Bedecomics TIC

Boulangerie régionale des Tles Agroalimentaire
Caisse de Maria (Centre financier aux entreprises) Service

Caisse populaire du Centre-Sud gaspésien Service

Caisse pop. Littoral Gaspésien Service

Caisse populaire des Ramées Service

Canada Changmin Agroalimentaire

Cap dauphin Péche et aquaculture
Capitaines prop. Gaspésie Industrie de la péche et de |'aquaculture
Cap sur Mer Industrie de la péche et de I'aquaculture
Caviars Emerance Agroalimentaire
Chambre de commerce MRC Service

CLD d'Avignon Service

CLD de Bonaventure Service

CLD de la Cote-de-Gaspé Service

CLD de la Haute-Gaspésie Service

CLD de Tles-de-la-Madeleine Service




CLD du Rocher-Percé

Service

Consortium en foresterie Gaspésie—Les Tles

Industrie du bois

Contact Signature

Industrie du bois

Coop de solidarité Rocher-Percé

Agroalimentaire

Crevette du Nord Atlantique inc.

Industrie de la péche et de |'aquaculture

Cusimer 1991 inc.

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Crustacés de la Malbaie

Industrie de la péche et de |'aquaculture

Dégust-Mer inc.

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Député Georges Mamelonet

Fédéral

Dolbec Logistique

Service

Dompas Internet Inc.

TIC

E. Gagnon & Fils Ltée

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Ecole des péches et de I'aquaculture

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Erabliére Escuminac

Agroalimentaire

Fabrication Delta

Folien

Fecteau Acébois Agroalimentaire
Fédération UPA Agroalimentaire
Fonds régional de solidarité Service

Frétt Design Commerce de détail

Fromagerie du Pied-de-Vent

Agroalimentaire

Fumoir Monsieur Emile

Agroalimentaire

Gaspé Cured enr.

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Gasp'Eauinc. Commerce de détail
Gaston Lapierre Réseau des SADC
Gemini 3D TIC

Groupement Forestier coopératif Baie-des-Chaleurs | Industrie du bois
Groupe Export Service

Global Média inc. TIC




Habitations Mont-Carleton

Industrie du bois

Imprimerie des Anses inc. TIC
Interstation TIC
Jolifish TIC
Julien Arsenault, consultant Service
Kwatroe Eolien
Le Groupe Ohméga inc. Folien

Lelievre, Lelievre et Lemoignan

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Les Constructions scandinaves inc.

Industrie du bois

Les Fruits de Mer Madeleine

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Les Fumoirs Gaspé Cured enr.

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Les Pécheries Gaspésiennes inc.

Industrie de la péche et de |'aquaculture

Les Pécheries Marinard Itée

Industrie de la péche et de |'aquaculture

LTle imagin"air TIC

Menu-Mer Industrie de la péche et de |'aquaculture
Microbrasserie Le Naufrageur Agroalimentaire

MRC d'Avignon Service

MRC du Rocher-Percé Service

Office des pécheurs de crevette

Péche et aquaculture

Patasol

Agroalimentaire

Pesca Environnement Environnement
Pit Caribou Agroalimentaire
Plaquette de frein Folien

Poisson salé gaspésien

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Poissonnerie Caron

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Poisson frais des Tles

Industrie de la péche et de |'aquaculture

Production La Semelle Verte inc.

TIC




Raymer Aquaculture

Péche et aquaculture

Raymond Chabot Grant Thorton

Service

Rosario Poirier inc.

Industrie du bois

Regroupement des pécheurs professionnels du sud de
la Gaspésie

Industrie de la péche et de I'aquaculture

SADC de Baie-des-Chaleurs Fédéral
SADC des fles-de-la-Madeleine Fédéral
SADC de Gaspé Fédéral
SADC de Gaspé-Nord Fédéral
SADC du Rocher-Percé Fédéral
Serres Jardins-Nature inc. Agroalimentaire
Shigawake Organics Environnement

Société de développement de I'industrie maricole inc.

Industrie de la péche et de |'aquaculture

Technocentre des TIC

TIC

Unipéche M.D.M. Itée

Industrie de la péche et de I'aquaculture

Ville de Chandler Municipal
Ville de Grande-Riviere Municipal
Ville de Sainte-Anne-des-Monts Municipal

Ville de Carleton-sur-Mer

Municipal




Offrir aux entreprises de la Gaspésie et des fles-de-la-Madeleine un service d'accompagnement a I'exportation, au marketing et a la
commercialisation dans le but de contribuer au développement durable de la région par la croissance des échanges internationaux.

Offrir un soutien technique a |'exportation aux entreprises de la Gaspésie et des fles-de-la-Madeleine;

Faciliter I'accés a la contribution financiére des différents paliers gouvernementaus;

Offrir un service personnalisé en entreprise;

Organiser la participation d'entreprises a des missions de prospection et a des missions d'affaires;

Inviter et accueillir des groupes d'acheteurs étrangers pour rencontrer les entreprises;

Accompagner nos entrepreneurs dans tout le processus de leur démarche de négociation pour la vente d'un produit;
Organiser des activités de motivation comme le Gala des exportateurs;

Organiser des séances de formation répondant aux besoins précis de nos membres.

Rendre nos entreprises prétes a |'exportation;

Faire réaliser des ventes a |'extérieur de notre région, du Québec et du Canada;

Augmenter la richesse de nos entreprises afin de maintenir les emplois actuels et en créer de nouveaus;

Soutenir nos entrepreneurs dans la diversification de leurs marchés;

Développer I'expertise régionale concernant tout le processus de |'exportation, a partir du diagnostic de I'entreprise
jusqu’a la vente de produits sur d'autres marchés;

J Demeurer un organisme neutre pouvant travailler avec les partenaires des différents gouvernements.

GIMXPORT accorde un maximum de 1 000 § a titre de contribution financiere.
J Selon les budgets disponibles et les politiques établies, 50 % des frais peuvent étre admissibles.
. Les contributions financiéres sont accordées seulement aux membres en regle de GIMXPORT.

Ftre membre en régle de GIMXPORT:
J Remplir le formulaire relatif a une demande de contribution financiére.

Les deux étapes précédentes complétées, une évaluation de la demande de contribution financiére sera faite et une prise de
décision s'en suivra. Dans |'éventualité ou la décision est positive, I'entreprise devra compléter une réclamation et un rapport de
mission a la suite de sa réalisation.



Les entreprises, organismes et individus intéressés par le développement économique régional et par |'exportation peuvent devenir
membre de GIMXPORT en défrayant la cotisation annuelle fixée a 200 $ plus taxes, soit un montant total de 229,94 §.

['association a un réseau reconnu et respecté;

Pour profiter de programmes de contribution financiére non remboursable;

Pour avoir accés a des services professionnels sur mesure, a frais partagés;

Pour bénéficier de I'accompagnement d'experts lors de foires et d'expositions d'envergure a |'étranger;
Pour profiter d'information toujours d'actualité, de réponses toujours concrétes;

Pour bénéficier d'un rabais accordé lors des activités de GIMXPORT,

Pour avoir le droit de vote lors de |'assemblée générale annuelle I'organisme.

Une aide technique liée au processus de |'exportation;

Un accompagnement sur mesure selon votre expérience a |'international;
Un accés a notre réseau d'affaires;

Une orientation vers les bonnes ressources pour répondre a vos besoins.

Contactez GIMXPORT pour prendre un rendez-vous avec un conseiller;

Un conseiller de GIMXPORT effectuera une visite personnalisée de votre entreprise afin de bien connaitre vos besoins;
GIMXPORT déterminera avec vous les actions a prendre pour répondre aux défis liés a votre entreprise;

Selon votre catégorie de PME, un accompagnement sur mesure sera développé en concertation avec les intervenants
socioéconomiques du milieu;

Trouver de nouvelles avenues commerciales;

Diversifier les marchés;

Apprendre, se développer et se démarquer parmi les plus grands joueurs, au contact de compétiteurs étrangers;
Etre moins vulnérable aux cycles conjoncturels de |'économie locale;

Contrecarrer les effets saisonniers sur la demande de votre produit.
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GIMXPORT

participe avecles industriels gaspésiens

a la plus importante foire mondiale des peches

GIMNPORT o accompagné une délégation
dellndustric des péches de la Gaspésie et de
la Cote-Nord afin de participer au European
Seafood Exhibition qui a eu Hew dia 24 au
26avril dernler i Bruxelles, en Belghque.

Avec plus de 1 600 exposants

évenement annuel d'e

soft pour la diversification sur de

reauy marchés ou bien pour veler les
commandes avec les clients actue
seurs, comparer les prodults oo prix, subve les
tendances industrielles et bes nouvelles technolo-

urmis-

ghes, la présence & cetie folre commerclale est une

occasion d'affalres & ne pas négliger
Accompagnement et représentation

La mission de GIMXPORT au Eur
Seafood Exhibitlon avait deux voless v
(PORT offrait un accompagnensent

ganismes
agissant & titre de visiteurs : G Cured, La
Crevette du Nord Atlantique | ‘Office des
pécheurs de crevettes de laville de Gaspé, FAMIK
on |'UMEK

s, GIMNXPORT agissait & titre de repré-
1 pavur be projet de comm
. U kiosgue o @8 récery

1 dentreprises et d'o

promotion du homard, mais aussi des aulres

Le JOURNAL

produits de nos indusiriels : crabe des neiges,

creveltes, urbod, morue séchée-salée, ete.

Lorganisme et les entreprises reprissentés dans
e cadre de ce projet éeaient les suivants :
egroupernent des péeheurs professionne s du

Hud de s iy Leligwre Leligvre w1

Lemnignan L

Paisson Crustacés de

¢ Gaspésien Lide;

ie Inc.; Poissonne:

Ine.; Dégust
euirs du Sud de fa

Les Producteurs ¥

prisie; Unipitchie M.DM,

Nos homards sur la carle

Une nouvisté du projet commercialisation du

hatmard ¢ aspésie - le

et d'un site

wels dhiel hastriand gaspé

e b la démarche,

=T W

Bobster.com. Dans be o

Ptz Cramsins
ler plan {de gauche a droite) : Mme Rachel Tardif, Gaspé Cured, Mme Pascale Allain,
GIMXPORT, M. Auréle Doucet, Coordonnateur du projet de commercialisation du
homard, Mme Frangoise Nicol, MAPAQ, Mme Priscilla Doiron, GIMXPORT, En arriére plan :
s M. Martin Lapierre, La Crevette du Nord Atlantique Inc.

pour mettre en valeur mos indusiriels et nos

sera traduit en cing langues pour répondre aux

besoins des clients Il sera disponible en - francais,

talien, espagnal of mandarin, De phus,

apsu bes vidito des entreprises seront réali

pcheurs
Dians be cadre du Firopean Seafood Exhibition,  Pécheries ot de UAlimentation (MAPAQ) ot du Allain, GIMXPORT,
GIMXPORT

[MDEIE), du Ministére de IAgriculture, des  Groupe Export Agroalimentaire. Source: Pascale

i de répondre

des efforts de diversi

Cette mission et
i peresit
Taration de DN
{DEC), du ¥

mique, de I'lnne

\

Le homard du Québec a’honneur

14¢ édition du Cruise Canada New England Symposium

CHANDLER- Le 14 juin dernler
GIMKXPORT. le Regroupement des pbcheurs
professionnels do Sod de In Gespésio ainsl
que les Industriels de la Gaspésie et des
Ties-do-la-Madeleine ont pris part mm
L A A dAsna L Ava du
Mé Cralse Canida New England

Symposium qui avalt eu & Québec su
terminal des croisitnes Ross Gaudreault.

Ce symwposium swr  les  coisidves
Intenationales permet chagque année & pris de
200 déléguis de l'industrie : administrations
portuaires et adroportuaires, voyagistes, offices
du tourisme, agences maritimes, pacenalres
gouvernementauz, destinatdons et lgnes de
crolsiéres de posidonner Jeurs prodults et
services, de découvrir les demiknes tendances et
aBre mu falt des développemenss Les plus recens

dans I'industrie des croistéres, Cette année, c'est
l'Assoctation des crofaiéres du Salnt-Laurent qul
recevait be sympasium & Qushec.

Visibilit# internationale pour notre bomard
Lors de ce symposium, la wnue d’un grand
Labster Pest fait partie de I tradifion. C'est dans
ce contexte que GIMXPORT s'est wssoclé &
|"Assoctation des crolsiires du Saint-Laurent afin
d'en faire un événemenmt o0 le homard du
Quibec seralr & I'honneur. Le homard & &
conuandivé par des industriels de la Gaspésie el

de 21 lignes de ont pu apprécier la
qualité et le bon golt du homnard du Québec,
LévEnement fut on socoés | Visitezr le site
Intemes  congu  powr Pévépement
www lobsterfestquebec.com.

Les Industriels syant participé & l'événemeat
sant Cap Dauphin, Cap sur mer, Crustacés de
Malbale, DégustMer, Homard du Golfe,
Lelivre, Lellévre et Lemoignan, Polssunnerde
Caren, Poisson frais des lles, Poisson Salé
Gaspésien, groupement  das  péch

feasi 18 du Sud de la Gaspesitet Unipéche

des lles-gde-la-Madeleine et plusleurs outils
promotionnels omt été développés afin de
donner une visibilité & Vindustrle, Le tout,

M.DM
Les données des ¢ des Lignes
de crofsidres syant &8 obtenues, des sulvis

coordonné par [équipe de GIMXPORT. seront réalisds afin de mettre industrie du
bomard en contact avec ces demiers. Noid un wle d'objet p "“:T:
Vitrine pour la Gaspésie des paquets de gomme @ I'image de
¥ e, peivs de 175 repe usdeplus  Source : Prscilla Dolmn, GIMXPORT Lobster Fest Québec
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Le homard gaspésien en vedette en Chine

La s20ciété de promotion des

ions GIMXPORT i
wne rencontre d'acheleiurs an Ching
avec les mombres de Mindusirie
gaspésienne du homard dans les

avec des dl uels. Le se-
cond volet de la mission était de valider
Vintérit et La faicabilisé logictique Fexpor-
ter du homard vivant dés ce printemps.
Ceste mission fut fructueuse car les

iels et dus prési-
dent du P!Imunemml des Pécheurs
Professionnels du Sud de la Gaspésie
(RPFSG), é5 e 1a chef de mis-

n Chine. Les objectifs de la
prochaine mission somt d'imviter les
elients chinois & venir visiter les usines

sion de GIMXPORT : Donald Walker. Re-

willes ot rdglons
chinoises suivantes : Beijing,
Dalian, Shanghai, Hong Kong et
Macao, du 295 février au 6 mars
dernier,
ALEXANBRE D'ASTOUS

Larencontre d acheteurs «n Chine avait
deus volets : be premier fist de rencontrer
tes acheteurs chinoks ayant démontré le
pius de potentiel pous exporter |¢ homard

&une vingtaine de rencontres. Saftaires
intéressartes et ce. & a grandeur du terri-
toire chincis.

Cette dernibre misshon fui La saite logique.
de 2 participation des entreprises gaspé-
shennes, & tire d'exposant, s Ching Fishe-
ries & Seafood Expo 2012, la plus impor-
tante fodre du secteur des péches en Asie.

Délégation gaspésienne
La dél «Gaspe Lobsters était

p des

du Sud de la Gaspésie, Maxime Smith,
Unipéche MDM, Roch Lelibvre, Lelidvre
Leligvre et Lemoignan, Rachel Ann Tardif,
Lelidvre Lelidvre et Lemoignan, Réal Ni-
colas, Poisson Salé Gaspésien, Lynn Al-
bert. Poisson Sabé Gaspésien et Julie-50-
phie Tremblay, de GIMXPORT.

GIMXPORT compte organiser une
autre mission au début juin 20173, soit ac-
cueil d'acheteurs chinois en Gaspésie
dams F'optique d'entretenis les relations

afin qu'ils i 0%
pratiques de transformation du Tomard.
Dre surcroit, des sorties en meT aves des
pécheurs de homards sont prévaes afin
que les visiteurs chinois paissent appré-
cier nos méthodes générationneiles de
pkhc artisanale

La eroissande deonomique de la Chine
est indéniable et I'appétit des Chinois
pour des produits de luxe st bien pré-
sent. La délégation gaspésienne est
comvaincue de Fintérét de poursudvre les
démarches de commercialisation em
Chine.

Lis mindstre Staven B laney an compagnis de Phquips de GIMXPORT ot &' sntreprensurs gaspéuens.

GIMXPORT recoit 462 000 $ pour son fonctionnement

Le 34 juillet, Morganisme d'exportston

Asiane AUBERT BONM = ariave subart-bonn Oquelbecormedts, com

oo e rdaten des
Iam " nmdumlmdn“ﬂmm

462 000S

-rln-—-!ulll- uln de comisler

L montunt mépart] wur troks s o dtf ansonch  mit de participer foe o wetell aMrmed 1) @ dadllecrs
Siarowe sfrusd qul gl desrvon 0% des Erals engen-
drés par

des Coll

e wuhrn{aﬁmw‘whm

zw de uwwm M: i
Canada

uwmur.mwm éenoamiques ded sctivints de GIMXTORT pour
moatant avec o sourie : « Clest oo Fanode 2001-2012 s chiffars b sovinon 10,7 mil-

&Mmmwm«awﬁ
Dévsloppement conamicue Canada

Powr les entreprises de la Gaspésie ot des lies
GIMXPORT voille su développoment des oo

Amplantation s les marchém extérbeurs & La ré-

Guy Pardiac, président de GIMXPORT,
Steven Blaney et Gino Cyr, directeur gé-
niral de GIMAPORT,

momiani qul est abwolument nécessaire b notre  lom de dollaey dass be mllleu.
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Initiative de promotion du homard reconnue

 Businest, bs vendred) 24 mai 2013

GIMXPORT, le des  des aoisitres du Saint-laurent afind'en —————
onnels du Sud faire un événement od le homard du
de la Gaspésie ainsi que los Qubec serait & 'honneur Le homarnd a
industriels de la Gaspésie ot des  été commandité par des industriels de la
Gaspésie et des de-la-Madeleine et

part, le 14 juin 201 2, au Lobster
Fost des croisibres dans le cadre
uincmmmmn =
lisy & Québec au terminal dos
cmuﬂ'uﬂouﬂlm

LEXAKDRE 0

ASTOUS

Cette initiative concertée 2
recontue Nrunpm mmmn Ct

une campagoe promotionnelle a G
développée par lagence Gemini,
donner une importante visibilité au "
homard du Québec 4 lindustrie des | 8
eroishnes, b

afin de

Agence Gemini

C'est dans une salle comble que I'en-
treprise Gemini s'est vue le
bronze pour la grande efficacité et la

wmwmqwmapma:
200 délégaes de lindustrie ; administra-

de sa
au = Prix Image Awards = qui se déroulait
2u_Metro Teronto Convention Centre

MArilmes. Pamenaines gouvernemen-

taux, destinations et lignes de crofsiéres

dcpwmmmm B SeTVices,
les

(MTCC). A
travers le Canada, agence Gemin) s'est
avecla campagne,

I.a

Sair-Laurent qui recevail le
A Québec.

Lors de ve symposium, 13 tenue d'un
grand Lobster Fest fait partie de la
wradition. C'est dans ce Contexte que
GIMEPORT §'est associé & VAssociation

hmmmmébntlhdmdu

i
Québec en juin 2012 dans le cadre du
roisieres interia-

progresseho.ca

+ candidatures & travers
* le canada, I'agence Ge-
mini s’est démarquée
avec la campagne déve-
loppée pour GIMXPORT
dans la catégorie
. INTERENTREPRISES.» -

l4e Symposium des C
donales.

Mwmmxﬂ.!mmw mmumm

Is marcredi § dicambes 2012 3

Une délégation vante les fruits de mer gaspésien en Chine

Alexancne DTASTOUS « alexandre.

e & aus B mevember, GIMXPORT a accom-
g b dilbgution Disgeb Libites,butiot ds
Findesirie gaapésienne de la piche 1o
homard, su China Faheries & Seafood
Expo & Dullan, dans la province du
Lisoning s nord de b Chins.

La 17e présentaton du China Fisheries &
201,

qull Sagissun dune premire présence pour ls |

e

et premiire expériensce b tire d'exposant en
Chibr u i i, DV part, L Ciaspinto o
actiré Namsention des acheteans gice b L prisen-

Les gutils développds par Gemini 3d pour I8 campagne promotionmeiie.

wn kiosque aix coulmus. de b neuvelle image do

m:ln,hrn--hpmmm-._
des crusiods » a éof radult en mandarin, nous

Ak 5

Excellents produsts
m-nmmaummu
'ud-

clatr s arheteurs de Mst : 0y o susst b posst-
bilisé de sapprovisionner en procubts de b mer de-
qualiid &6 provenance di Québer, B wein da

Canads Alantiqoe.
. 4

P ot
#1 rencomtrts, toul comme des clients acueds
aves gl s omt pu rencues. Do liens avec dov
mmmmmuam

Par willeurs, réuindon
Bididenle- provinciale au sujet du macché ciiinols
s frulzs de mex, sulvi d° ¥tall o

mguhlm GmQtﬁmmmn ammm.amn
Sophie Tremblay. de GIMXPORT, Kevin Caron, de la Poissonnerie Caron, Donald Walker, du

mﬂnﬂmdﬂmm
oy Sud de ln Gaspsie, Madme Smith, d'Unipache M.DM Gino LeBrasseur, d"Unipéche MLD.M . Absente de Ia photo = Lynn Albert, de
Polsson Sabé gaspésion.

[erines gasp oat discaté d'opp ok
Walfalres avec les (ébguds commercta prove:

lch_dlhl).]ﬂl-. & rencontré 'one des plus grandes entreprists
=g e e et s (i,
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>> > > :} >- } ASSOCIATION BOIS D’APPARENCE GASPESIE
Plus de 10 membres

ALAIN LAVOIE { AGENCE QM|
Pubid lo. vendrodi 05 v 2013, 16H40 | Mae 4 pur; vendredi 03 awi 2013, 10HSD

Aot Eoutivn
Dans I'ordre habituel: M. Bill Sheehan, Dégust-Mer. Mme Dawn Murray,
Producteurs®écheurs du Sud de la Gaspésie. M. Gaétan Denis, Crustaceés de Malbaie Inc.
M. Donald Walker, Regroupement des pécheurs professionnels du Sud de la Gaspésie.
M. Christian Pinel, Unipéche MDM. Mme Rachel Tardif, Gaspé Cured. M. Gino Cyr,
GIMXPORT, Mme Pascale Allain, GIMXPORT, Mme Isabelle Jalbert, Unipéche MDM.

GIMXPORT participe a la premiere édition
du « Barcelona Seafood Exhibition »

Le JOURMAL-MCC

Du 15 au 17 octobre demier, GIMXPORT a «cadre du projet de commerci tion du homard
accompagné une délégation de 'industrie de la Gaspésie. Un kiosque a & fin de
des péches de la Gaspésic au Barcelona faire la promotion du « roi des crustacés = Par
Seafood Exhibition en Espagne. ailleurs, la Gaspésie était la seule région du PHOTO JULIEM LEBLANG / AGEMCE QM

Canada A disposer d'un kiosque d'exposition de Wl C'#stle vendreci 5 avril 2013 que I'Associstion Bois d'apparence Gaspésie a @i lancée & Caraton-sur-Mar dans le
cadre de la Grande oxposition commerciale de la Gaspésie.

erve

Les représentants d'entreprises ont eu oot ses produits au Barcelona Seafood Exhibition.
sion de rencontrer leurs clients actuels, de Dans le cadre de cette démarche, plusieurs

renconirer des elients potentiels pour le marché  autres activités ont 8t organisées : CARLETON-SUR-MER - L'Assoclation Bois d'apparence Gaspbsia a été

lancée vendredi & Carleton-sur-Mer, dans le cadre de la Grande exposition
commerciale da la Gaspéasia.

de I'Espagne, mais aussi pour d'sutres marchés - Visite du plus gros marché de poissons

emark, ete, Tous et fruits de mer de Barcelone (le Mercabamna);

oetle participa- - Visite du centre interactif du poisson de

les participants sont unaninm
na Seafood Exhibition a été un  Barcelone:

Plus de 10 membres », par Alain Lavoie, Journal de Montréal,

5 avril 2013 (www.journaldemontreal.com/2013/04/05/plus-de-10-membres)

Cetie association qui regroupe déja une bonne dizaine de membres, a pour
objectif de miewx faire connafire les producteurs de bois d"apparence de la

tion au Barcel

succis el des ventes so

; E 30 i pr 1-?" n.u: . ) - Hencontres priviées avec des importa- Gaspésie et laur savoir-aire. [N}

« Pour sa premidre année d'existence. le salon  teurs; T
commercial Bareelona Seafood Exhibition était - Visite d'une entreprise espagnole wMNous Gauvrons & soutanir la commaercialisation du bois d'apparence, ~m
beaucoup plus petit que le European Seafood  spécialisée dans le homard, 5 gigue, rer ati . @n be positionnant o
Exhibition, Toutefois, les rencontres effectudes se Nowveautd & surveiller dans le projet de comme le matériau de I"avenirs a expliqué Gino Cyr de GIMXPORT, organisme 2]
sont avérées trés pertinentes et plusieurs clients  comme isation du homard : le développement parrain de cette association, qui est d'abord un lieu de maillage et de <
sérieux se sont monirés intéressés 4 acheter nos  d'une nouvelle image promotionnelle pour le réseautage regroupant les productaurs de bois d'apparence de la Gaspésie, O
produits « indique Pascale Allain, coordonnatrice.  homard gaspési In site wel dédié an homaerd neconnus pour leur savoir-daire. Elle ceuvre & soutenir la commercialisation du L
a lespontation chez GIMXPORT, puspésien  a  également &6 développé: bois d'apparencs en le posiionnant comme le matériau de I'avenir v
GIMXPORT a organisé cette mission dans le  www gaspelobstercom =
=3 = - n Bois d'apparence Gaspésie offre  ses membres un senvce de communication E
. | pour |a conception et la diffusion da matériel promotionnal (botiin, répertoine <

web, elc.} el publicitaire. L'Association effectue également des actvitds de [a )

représantation auprés des instances focales et régionales, afin de promouvoir %

Poffre de produils de ses membras. Enfin, elle constitue un lieu d'échanges
slimulant entre l&s inlervenants de Nndusine a Machelle reglonals, mais auss &
Péchalie provingiale, nationale ou inematonala, grice aux différantes activits
qu'elle propose. L'Association offre en effet un service de soutien pour la
participation de sas membres & des foifes ou salons commernciaux, 4 des
coliogues, eic., 4 lire d'exposants ou de visiteurs. Elle coordenne aussi
lorganisaton de missions da groupe & l&trangar

L'Association regroupe 10 membres, répartis dans les cing MRC de fa
Gaspésie : [Amlier du Vieux-Rabot 4 Ste-Anna-des-Monis, Boiseries Wakenham
de Gaspé, Cédre Vimy Cedar & New Carlisle, Contact Signature & Saint-Elzéar,
| Fabrication Scandinave 8 Caneion-sur-Mar, Groupament foresier cooperatift

Le homard de la Gaspésie : un produit de la plus haute qualite. Baie-des-Chaleurs & New Richmond, Les entreprises Jean-Guy Bemard de
Saint-Alphonse, las Mesurages Landry de Nouvelle, Scierte Adaiben Biais de
Val d'Espoir et Scierie d'Avignon & Sainl-Alexis.

« ASSOCIATION BOIS D'
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Over the next year or so,
there will be more commer-
cialization activities, including
networking events, trade
shows, seminars and prospect-
ing missions for dssociation
Bois d ‘apparence Gaspésie.

New Carlisle’s Brian Pow-
ers, owner of Vimy Cedar, is a
member of the association. He
praises the work carried out by
GIMXport, particularly com-
mercialization agent Priscilla

C

{

Doiron, and the association.

“Until GIMXport got in-
volved, I didn’t know anything
about email and websites.
Priscilla Doiron got me started
and it's working very well,”
says Mr. Powers.

He is also counting on the
support of Association Bois
dapparence Gaspésie 1o ex-
pand his clientele. “We have a
large inventory and are looking
for markets all the time.”

Depending on the time of
g

year, Vimy Cedar can employ

E caaedivw (A1) T52-1319
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Bryan Powers and Marcel Beaulieu with a sample of the products

they produce at Vimy Cedar:
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Chers membres, I’excellence de nos résultats
est rendue possible grace a votre volonté et a
notre expertise, au cceur de vos succes!

Partenaires des exportateurs
Working with Exportars Q S
Bl Dévclompement - Ganada Economi Uébec E3 &‘l- GSEIIN /N coMMERCE
1 o dox Aftres municiples,des Régions  CONFERENCE REGIONALE DES ELUS INTERNATIONAL
Cal’lada et de 'Occupation du territoire Gaspésie-iles-de-la-Madeleine \’ QUEBEC

« Ministére des Finances et de 'Economie



Evaluez votre entreprise |

CAPACITE DE L'ENTREPRISE A LINTERNATIONAL
SRILLE D’AUTOEVALUATION

SESTION ET ORGANISATION

Oul

NON

A
CONSIDERER

La direction souhaite-t-elle reellement s'engager dans
l'internationalisation de I'entreprise?

Une personne est-elle identifiée pour étre en charge du
développement international?

Le niveau de connaissance de l'anglais du personnel relié a
l'international est-il acceptable?

Des objectifs sont-il &établis?

Sous-total :

MARKETING ET COMMUNICATION

oul

NON

A
CONSIDERER

Les produits/services a exporter possédent-ils un caractére
distinctif?

Ces produits/services sont-ils en mesure d'étre adaptés en
fonction des marchés ciblés?

Avons-nous un site Internet?

Avons-nous déja participé a des foires commerciales?

Notre documentation promotionnelle est-elle adéquate et de
qualité?

Avons-nous pensé au service aprés-vente a I'étranger?

Sous-total :

PRODUCTION ET APPROVISIONNEMENT

oul

NON

A CONSIDERER

Peut-on faire face a une augmentation soudaine de la
production/demande?

Nos fournisseurs respectent-ils les délais
d'approvisionnement?

Les équipements de production sont-ils adaptables?

Avons-nous un systéme de contrdle de la qualité?

Avons-nous un systéme de planification de la production?

Avons-nous un systéme de gestion des stocks?

Sous-total :

RESSOURCES FINANCIERES

Qul

NON

A CONSIDERER

Avons-nous une situation financiére saine et stable?

Connait-on notre prix de revient sur nos produits?

Notre marge de credit est-elle entiérement utilisée?

Avons-nous fixé un budget pour le développement des
marchés internationaux?

Sous-fotal :

TOTAL :




PRE-DIAGNOSTIC
A LEXPORT

COMMENT VOUS EVALUER

1. Répondre franchement a toutes les questions comprises dans la grille d’autoévaluation;
2. Comptabiliser le nombre de réponses par colonne;

3. Consulter la recommandation qui s'applique a votre entreprise :

Si vous avez obtenu une grande majorité de QUI,

Votre entreprise a possiblement un avenir prometteur dans le domaine de I'exportation.
Contactez GIMXPORT dés maintenant et complétez un diagnostic export afin d’évaluer le
potentiel international de votre entreprise et de ses produits.

Si vous avez obtenu une majorité de A CONSIDERER

Votre entreprise est sur la bonne voie! Consultez GIMXPORT pour obtenir plus d'informations
sur les étapes a suivre pour une exportation triomphante! Nous vous aiderons a élaborer un plan
d'action efficace.

Si vous avez obtenu une majorité de NON,

L'exportation est un projet d’envergure qu’on ne doit pas prendre a la légére. GIMXPORT est Ia
pour vous faciliter la tache dans cette aventure. Contactez-nous et ensemble nous travaillerons
a la réalisation de vos projets internationaux.

Venez nous rencontrer,

L’équipe de GIMXPORT.
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